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Pandemia SARS-CoV-2 
to skokowy wzrost popytu na środki ochrony osobistej 

 
Relatywnie sztywna podaż rękawic jednorazowych  

w naturalny sposób dynamicznie podniosła ceny rynkowe 



FINANSE – rosnąca sprzedaż 
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Długoterminowe zwiększanie skali 
działalności bez względu na otoczenie, 

wykorzystanie szans w H1 2020 

+175%  



FINANSE – struktura geograficzna sprzedaży 
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KRAJ 
H1 2020  
(mln PLN) 

H1 2019 
(mln PLN) 

Zmiana rdr 

Polska 174,4 75,6 +131% 

USA 114,7 63,6 +80% 

Wlk. Brytania 94,3 1,8 x 53 

Ukraina 30,8 15,8 +94% 

Hiszpania 24,4 3,6 x 7 

Rosja 21,3 17,4 +23% 

Niemcy 17,7 1,7 x 11 

Rumunia 14,9 11,4 +31% 

Włochy 10,1 5,3 +91% 

Czechy 7,7 5,2 +48% 

Węgry 7,0 5,4 +29% 

Litwa 5,2 3,0 +75% 

Pozostałe 55,3 47,6 +16% 

Bezpośredni udział w przetargach w Polsce, Rumunii i na Węgrzech, 
dodatkowo dystrybucja zorganizowana w Rosji, Czechach i na Słowacji,  

na Ukrainie, w Niemczech i we Włoszech,  
w pozostałych krajach sprzedaż poprzez dystrybutorów 

30% 

17% 23% 

20% 

9% 

H1 2020 

Polska

CEE bez PL

E.Zach.

Ameryka Płn.

Pozostałe

29% 

26% 

4% 

25% 

16% 

H1 2019 



FINANSE – wyniki 

5 

14,0 16,4 
22,8 25,7 

14,4 

30,6 24,6 

8,7 

269,9 

7,0 

234,6 

9,5% 9,7% 10,1% 9,7% 

4,8% 
7,3% 4,6% 

3,4% 

46,7% 

5,1% 

62,5% 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

0

50

100

150

200

250

WYNIK EBITDA (mln PLN) I MARŻA EBITDA (proc.) 







    2013    2014    2015     2016    2017    2018    2019         H1 19  H1 20           Q2 19   Q2 20 



FINANSE – rekordowy  
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FINANSE – wynik netto 
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FINANSE – bilans 
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Aktywa trwałe Kapitał obrotowy Dług netto
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Wskaźnik zadłużenia
Dług netto/EBITDA
Płynność finansowa (current ratio)
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Warunki w części opartej o wyniki skonsolidowane 

Przychody (mln PLN) 
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* zgodnie z uchwałą NWZ z 12.04.2018 

Dla danych raportowanych 
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Pandemia– wsparcie walki 
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Grupa Mercator Medical wspiera polskie 
placówki medyczne i instytucje państwowe  

w działaniach przeciwko COVID-19 

Beneficjentami 55 instytucji, głównie szpitali, domów pomocy społecznej, hospicjów oraz fundacji (w tym 
Fundacja Rozwoju Pielęgniarstwa, Fundacja Sióstr św. Dominika), jak również Komenda Główna Policji, 
Agencja Rezerw Materiałowych czy Ministerstwo Zdrowia



Inwestor bez granic - nagroda 
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Grupa Mercator Medical laureatem nagrody 
„Inwestor bez granic” XII Europejskiego 
Kongresu Gospodarczego w Katowicach 

 
(2.09.2020) 

„Tylko 10% pracowników zatrudniamy w Polsce, a resztę za granicą. Podobnie jest z inwestycjami. W 
przypadku sprzedaży Polska odpowiada za 20-25% przychodów, a reszta to rynki eksportowe, 
zwłaszcza USA. Wyróżnienie pasuje więc do naszego profilu działalności i sprawia mi dużą satysfakcję, 
że otrzymaliśmy ten tytuł ”



Rebranding – Q4 2020 
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 Zasadnicze cele rebrandingu: zbudowanie świadomości marki 
wśród użytkowników niemedycznych, dalszy rozwój dystrybucji 
na szeroko rozumianym rynku otwartym, zdobycie pozycji lidera 
w swojej kategorii na rynkach Europy Środkowo-Wschodniej, 
zwiększenie dotychczasowego 2 proc. udziału w rynku 
globalnym. 
 

 Budowa i rozwój portfolio produktów pod marką parasolową 
Mercator. 

Zmiana logotypu marki  
przy zachowaniu dotychczasowej nazwy Spółki/Grupy 

 Najbardziej potencjalne branże dla dalszego rozwoju 
dystrybucji Mercatora: salony fryzjerskie, salony 
kosmetyczne, gabinety stomatologiczne, restauracje, 
salony manicure/pedicure, gabinety ginekologiczne. 
 

 Rebranding planowany jest na przełom września  
i października br., kampania wizerunkowa w ślad  
za rebrandingiem – na 2021 rok. 
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Kontakt dla inwestorów oraz mediów: 

Bogna Sikorska – tel. 501 239 339 – e-mail: b.sikorska@pandl.pl 

Adrian Boczkowski – tel. 506 324 456 – e-mail: a.boczkowski@pandl.pl 


