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B FINANSE - rosnaca sprzedaz

PRZYCHODY (min PLN)
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Dtugoterminowe zwiekszanie skali
dziatalnosci bez wzgledu na otoczenie,
wykorzystanie szans w H1 2020

Przychody w Q1 2020 wyzsze o 67% rdr, a
w Q2 o 175% rdr gtdwnie z powodu wzrostu
rynkowych cen rekawic i rozwoju segmentu
dystrybucyjnego, jak réwniez w zakresie
optymalizacji segmentu produkcyjnego -
konwersja linii produkcyjnych z lateksu
naturalnego lateks syntetyczny oraz
przebudowa portfolio produktowego
(potrocze +124%)

Przychody w H1 2020 wyzsze niz w catym
roku 2019

W H1 2020 wartos¢ sprzedazy w segmencie
dystrybucyjnym +110% rdr, do 312,9 min PLN,
w segmencie produkcyjnym +163% rdr, do
302,5 min PLN.

Rekawice odpowiadaty w H1 2020 za 96,4%
skonsolidowanych przychodoéw, dalszy
spadek znaczenia segmentu wiékninowego
(3,2% przychodow) i opatrunkowego (0,4%
przychodoéw)



B FINANSE - struktura geograficzna sprzedazy

v W H1 2020 Polska wrécita na pozycje nr 1 (w H2 2019 USA 955 min PLN, KRAJ H1 2020 H1 2019 Zmiana rdr
Polska 74,5 min PLN), rynek macierzysty zaopatrywany w mozliwie petnym (min PLN) (min PLN)
zakresie w czasie pandemii; Polska 174,4 75,6 +131%
/ . . . . e 4 . .
SytuaC{a e‘pldemlczna.skoko‘\‘/vo zwiekszyta mozllwosg sprzedazoyye w WIK: USA 114,7 63,6 +80%
Brytanii, Niemczech, Hiszpanii czy we Wtoszech — realizacja strategii ekspans;ji
w Europie Zachodniej (sprzedaz w H1 x13, +125 min PLN); WIk. Brytania 94,3 1,8 x53
v" Najwieksze przyrosty sprzedazy w ujeciu wartoéciowym w Polsce i WIk. Brytanii .
Uk +949
(tacznie +191 min PLN), w USA +51 min PLN; raina 30,8 18 9%
v’ Wzrost popytu na Ukrainie mozliwy dzieki lepszej sytuacji politycznej Hiszpania 24,4 3,6 x7
i gospodarczej, Ukraina wyraznie wyprzedzita Rosje;
' Rosja 21,3 17,4 +23%
v’ Zmniejszenie sprzedazy do Chin (-64%, do 31 min PLN) wynika z
przekierowania zamowien przez klienta z oddziatu chifskiego do USA,; Niemcy 17,7 1,7 x11
v" W samym Q2 Europa Zachodnia odpowiadata za 33% sprzedazy, Polska za RUmMUnia 149 114 +31%

25%, Ameryka Pdétnocna za 16%. Spadek udziatu CEE bez Polski m.in. z powodu
przejSciowego zamkniecia granic dla srodkéw ochrony osobistej (kraje bez Wiochy 10,1 5,3 +91%
portéw morskich).

Czechy 7,7 5,2 +48%

H1 2020 H1 2019 Wegry 70 5,4 +29%
= Polska Litwa 5,2 3,0 +75%

m CEE bez PL Pozostate 55,3 47,6 +16%

OE.Zach. Bezposredni udziat w przetargach w Polsce, Rumunii i na Wegrzech,

dodatkowo dystrybucja zorganizowana w Rosji, Czechach i na Stowacji,
na Ukrainie, w Niemczech i we Wtoszech,
w pozostatych krajach sprzedaz poprzez dystrybutoréw

4% 4

Ameryka Pin.

M Pozostate




B FINANSE - wyniki

WYNIK EBITDA (min PLN) | MARZA EBITDA (proc.) v CAGR dla EBITDA za lata 2013-2016 to 22% -

269,9 zdolnos¢ do dynamicznego dtugotermino-

| 52 5%, wego wzrostu wartosci w kazdym otoczeniu

250 e - 60% biznesowym potwierdzona w latach 2018-

: 2019 po oczyszczeniu raportowanych
rezultatow

- 50%

v' W 2017 roku zawirowania otoczenia, Q1
2019 pod wptywem kumulacji negatywnych
czynnikbw wewnetrznych i zewnetrznych,
mocna poprawa z kwartatu na kwartat

200
46,7%

- 40%

150
v' Komunikowanym celem spotki byto

- 30% utrzymanie wzrostow marzy i trwaty powrot
do poziomu marz z wczesSniejszych lat
(okoto 10% na poziomie EBITDA) przy
- 20% systematycznym wzroscie skali biznesu

v W H1 2020 rekordowa marza EBITDA
przede wszystkim dzieki sprzyjajacej
sytuacji rynkowej (pandemia) i kosztowej
(surowce); wynik EBITDA samego Q2
wyzszy hiz tgczny wynik wypracowany w
catej wczesniejszej historii spotki

100

9,7%

50 955%  9,7% 10,1%"

22,8 a,3% 30,6 24,6 3,4%
’ 5,1%
140 16,4 I ' MA\I 6% aly

7,0
[ | [ |

- 10%

- 0%

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 H119 H120 Q219 Q220



B FINANSE - rekordowy

minPiNl Dekompozycja raportowanego EBITDA

v' Zmienno$¢é marz w poszczegdlnych latach relatywnie
60,8% - wysoka, co jest charakterystyczne dla branzy;
250 - 60% korzystna decyzja strategiczna o oparciu sie zaréwno

1210 [ na dystrybucji, jak i na produkcji;
52,2% | |
49,2% - 50% v' Dla segmentu produkcyjnego negatywny np. nagty

200 I skokowy wzrost cen lateksu naturalnego w 2017,
I podaz rekawic z Chin w Q1 2019; dla segmentu
38,7% - 40% dystrybucji negatywny kurs dolara w 2017, od H2 2018

i mm Dystrybucja przejsSciowa presja efektu silnego USD, w Q1 2019

150
wzrost marzy kw/kw pomimo ,wyprzedazy” zapasow,;

: na przestrzeni kwartatow 2019 poprawa
—+—Marza prod. realizowanych marz

- 30% ™M Produkcja

100

- 20% Marza dystr. v Spétka prowadzita w 2019 dziatania dostosowawcze,

148,8 137.9 w tym wprowadzanie planu optymalizacyjnego w

I fabryce w Tajlandii, ktéry przynosi wymierne rezultaty
j - 10% w roku 2020

6,6%.

50

0,
6,6% 10,6% 4,9%

i: 247 y 3.7% I v" H1 2020 pod silnym pozytywnym wpltywem sytuacji
0 j g1 3 Z’Z%ﬁ 28 0% rynkowej (pandemia), rekordowe marze obu
20152016 201720182019 / H1 H1 . Q2 Q2 segmentow operacyjnych. Wzrost marz kwartat do

2019 2020 2019 2020 kwartatlu — w Q2 2020 marze EBITDA segmentu
produkcyjnego 61%, a segmentu dystrybucyjnego

52% wobec 49% i 39% w Q12020

b



B FINANSE - wynik netto

ZYSK NETTO (min PLN) v Spadek w 2017 gtéwnie w  wyniku

zawirowan otoczenia, a oczyszczone
wyniki wykazywatyby kontynuacje trendu
wzrostowego; kontynuacja pozytywnych

210,5 trendobw w 2018 przy skorygowaniu
wynikébw o efekty przejsciowe lub
jednorazowe

v' Wynik 2019 obcigzony  czynnikami
wewnetrznymi i zewnetrznymi, ktére
wptynety na obnizenie wyniku EBITDA

14,8 *,,,\j’l" oraz wzrostem kosztéw finansowych,
zwigzanych z inwestycjg w zaktad rekawic
10,3

231,1

nitrylowych

v W Q2 2020 rekordowy wynik netto -

kwartalny rezultat 3,5 razy wyzszy niz za

10 poprzednich lat kalendarzowych. W

efekcie réwniez wynik netto za H1 na

0,9 rekordowym poziomie w Slad za

2,0 — — korzystnymi trendami w otoczeniu
-2,6 rynkowym (gtéwnie pandemia).

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 H119 H120 Q219 Q220




. FlNANSE - bilans MERCATORMEDICAL

[mIn PLN]

30.06.2019 30.06.2020 30.06.2019 30.06.2020

0,42

m Aktywa trwate m Kapitat obrotowy @ Dtug netto m Wskaznik zadtuzenia
B Dtug netto/EBITDA
= Ptynnos$¢ finansowa (current ratio)

v W $lad za rekordowymi zyskami H1 2020 réwniez rekordowy operacyjny cash flow 194,6 min PLN, ktéry przetozyt sie na
wygenerowanie 139 min PLN catkowitych wptywdéw gotéwkowych. Stan gotowki na koniec Q2 to 153,8 min PLN. W rezultacie ujemna
wartos¢ dtugu netto (Srodki pieniezne przekraczajg zadtuzenie finansowe)

v Wzrost aktywow obrotowych zwigzany ze wzrostem skali dziatania i zasobéw gotéwkowych, stabilny poziom aktywodw trwatych po
zakonczeniu inwestycji w fabryke rekawic nitrylowych

v' Korzystny, bardzo mocny spadek wskaznik dtug netto / EBITDA LTM z 5,21 na koniec czerwca 2019 do -0,13 na koniec czerwca
2020 w S$lad za skokowym wzrostem wyniku EBITDA w H1 2020; bezpieczne wskazniki ogdlnego zadtuzenia i wysokie wskazniki
ptynnosci; SOLIDNA BAZA DLA OPRACOWYWANEJ STRATEGII 2021+ a



MERCATORMEDICAL

Program motywacyjny dla kluczowych menedzeréow

Warunki w czesci opartej o wyniki skonsolidowane vans 503%

smms 403%

Przychody (min PLN) EBITDA (min PLN) Zysk netto (min PLN) 390
67,0 !

567,5 10%%

=== D|a danych raportowanych

=sss Dla H12020

* zgodnie z uchwatag NWZ z 12.04.2018




B Pandemia- wsparcie walki

Grupa Mercator Medical wspiera polskie
placowki medyczne i instytucje panstwowe
w dziataniach przeciwko COVID-19

MERCATORMEDICAL

Przekazane 50 tys. maseczek i 1,6 mln rekawic jednorazowych

Beneficjentami 55 instytucji, gtdéwnie szpitali, domdéw pomocy spotecznej, hospicjow oraz fundacji (w tym
Fundacja Rozwoju Pielegniarstwa, Fundacja Siostr sw. Dominika), jak réwniez Komenda Gtéwna Policji,
Agencja Rezerw Materiatowych czy Ministerstwo Zdrowia

#Wspélnie e o 41 T ' e
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B Inwestor bez granic - nagroda

Grupa Mercator Medical laureatem nagrody
,Inwestor bez granic” XIl Europejskiego
Kongresu Gospodarczego w Katowicach

(2.09.2020)

MERCATORMEDICAL

Prezes Wiestaw Zyznowski podczas uroczystej gali:

Tylko 10% pracownikéw zatrudniamy w Polsce, a reszte za granicg. Podobnie jest z inwestycjami. W
przypadku sprzedazy Polska odpowiada za 20-25% przychoddw, a reszta to rynki eksportowe,
zwtaszcza USA. Wyrdznienie pasuje wiec do naszego profilu dziatalnosci i sprawia mi duzg satysfakcje,

ze otrzymalismy ten tytut ”

GRUPA Mm
MEDICAL

Za stworzenie

ERCATOR
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Ma 2-procentowy udzial w rynku globalnym,



B Rebranding - Q4 2020

Zmiana logotypu marki
przy zachowaniu dotychczasowej nazwy Spétki/Grupy

MERCATORMEDICAL

v' Zasadnicze cele rebrandingu: zbudowanie $wiadomosci marki

, ) o . . . v" Najbardziej potencjalne branze dla dalszego rozwoju
wsrod uzytkownikow niemedycznych, dalszy rozwdj dystrybucji

dystrybucji Mercatora: salony fryzjerskie, salony

na szeroko rozumianym rynku otwartym, zdobycie pozycji lidera kosmetyczne, gabinety stomatologiczne, restauracje,
w swojej kategorii na rynkach Europy Srodkowo-Wschodniej, salony manicure/pedicure, gabinety ginekologiczne.
zwiekszenie dotychczasowego 2 proc. udziatu w rynku

globalnym. v" Rebranding planowany jest na przetom wrze$nia

i pazdziernika br., kampania wizerunkowa w $lad

. - . . brandingiem —na 2021 rok.
v' Budowa i rozwdj portfolio produktéw pod marka parasolowa za rebrandinglem = na ro

Mercator.

le



MERCATORMEDICAL

Dziekujemy za uwage

Kontakt dla inwestorow oraz mediow:

P l Bogna Sikorska — tel. 501 239 339 — e-mail: b.sikorska@pandl.pl
Adrian Boczkowski — tel. 506 324 456 — e-mail: a.boczkowski@pandl.pl
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